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#PolishKsiadz - Instagram miejscem ewangelizacji

#Polishpriest — Instagram as a place of evangelization

Abstract. New communication technologies mean that a significant part of human activ-
ities are beginning to take on a digital dimension, including religious activities. Instagram
is the social medium that changes the approach to virtual communication. The presence
of every social group in it creates a challenge for the Catholic Church, for which the main
task is evangelization. The analysis of the most popular accounts of Polish priests on In-
stagram, the only active bishop’s profile, a review of selected profiles of other priests and
male religious congregation shows that Instagram is becoming the new pulpit from which
the Gospel is proclaimed.
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Wprowadzenie

N ieustanny rozwoj $wiata, zachodzace procesy globalizacji i modernizacji do-
tycza wlasciwie kazdej dziedziny zycia. Nowe technologie komunikacji oraz
media spolecznosciowe przyczyniaja si¢ do tego, ze trudno méwic o podziale na
$wiat realny i wirtualny, gdyz granice miedzy nimi zacieraja si¢, a cyfrowos¢ zaczy-
na by¢ cechg charakterystyczng wspdlczesnego swiata. Ich wplyw jest widoczny
od zycia publicznego po prywatne, w tym takze na sposob przezywania wiary.
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Jeszcze 40 lat temu nie do pomyslenia byla rozmowa z osobami mieszka-
jacymi na drugiej potkuli, a dzisiaj wystarczy mie¢ smartfon z dostgpem do
sieci. To samo dotyczy praktykowania religii, ktora dzieki rozwojowi tech-
nologii przechodzi na nowy poziom. Nie dziwig juz aplikacje majace pomodc
w modlitwie, strony wspdlnot i parafii na Facebooku. Sam papiez Franciszek
wykorzystuje media spolecznosciowe, aby dotrze¢ ze swoim orgdziem w naj-
dalsze zakatki $wiata.

W tym miejscu moga zrodzi¢ si¢ pytania o to, jak social media zmieniaja
religijno$¢? Czy moga by¢ miejscem ewangelizacji? Czy mozna w nich spotkac
duchownych? A co najwazniejsze — czy mozna w nich spotka¢ Boga? Odpo-
wiedzi na te pytania wylonig si¢ z analizy zawartosci tresci profili polskich
duchownych na Instagramie opartej na nauczaniu Magisterium Kosciofa Kato-
lickiego oraz zZrédet z zakresu nauki o komunikowaniu spotecznym i mediach.

Instagram rewolucjonista

Media spoleczno$ciowe swoje poczatki maja w latach 80. XX wieku, kiedy zaczely
powstawac pierwsze czaty, na ktérych uzytkownicy mogli wymieniac si¢ wiado-
mosciami. Nastepna dekada przyniosta pierwsze serwisy spolecznosciowe oraz
blogi, ktére na poczatku nowego tysiaclecia bily kolejne rekordy popularnosci.
Portal, ktéry zmienil oblicze mediéw spotecznosciowych, czyli Facebook, zostat
zalozony w 2004 roku i faczyl w sobie funkcje dostepne w jego poprzednikach,
takie jak: tworzenie profili osobowych, mozliwo$¢ zawierania znajomosci, pu-
blikowanie tekstéw, a z czasem zdjg¢ oraz filméw (Levinson, 2010).

Serwisem, ktdéry zrewolucjonizowal podejscie do social mediow, jest In-
stagram, zatozony w 2010 roku przez Kevina Systorma (Huey i Yazdanifard,
2014). Nazwa tego nowego medium to polaczenie dwdch stéw: instant oraz
camera, co w ttumaczeniu pokazuje celowo$¢ serwisu, czyli natychmiastowe
udostepnienie zrobionego zdjecia. Rowniez logo portalu bezposrednio na-
wiazuje do nazwy oraz misji, gdyz jest stworzone na wzor polaroida, aparatu
fotograficznego wywolujacego od razu zrobione zdjecie.

W odréznieniu od innych serwiséw Instagram od samego poczatku zakta-
dal dzialanie na podstawie obrazu, gdyz, jak przyznal sam zalozyciel, ,,uzywamy
obrazéw, aby rozmawiac ze sobg, komunikowac¢ innym co robimy, co myslimy,
zeby opowiadac historie robimy, co myslimy, zeby opowiadac historie” (Bugbee,
2019) i obecnie zdjecia jako podstawa dzialania tego serwisu sg publikowane
w liczbie 100 mln dziennie (Newberry, 2019).

Przez 9 lat funkcjonowania serwisu pojawito sie wiele aktualizacji ma-
jacych na celu podniesienie poziomu oraz dostosowanie si¢ do obecnych



#PolishKsigdz - Instagram miejscem ewangelizacji 51

trendéw technologicznych i potrzeb uzytkownikow. Jedng z wazniejszych
zmian bylo wprowadzenie w sierpniu 2016 roku funkcji Instagram Stories,
ktéra pozwala na tworzenie kroétkich historii z nagran wideo, zdje¢, z moz-
liwoscig dodawania tekstow, emotikondw, réznych funkcyjnych naklejek,
a nastepnie publikowanie ich na 24 godziny (Bien, 2016). Spowodowalo to
jeszcze wigksza aktywnos¢ uzytkownikow, ktoérzy coraz chetniej dzielg sie
historiami ze swojego zycia.

Pierwsze dwa miesigce przyniosty Instagramowi milion uzytkownikéw, rok
pozniej bylo ich juz 3 mln, a w 2012 roku zanotowano 80 mln uzytkownikow
(Kuchta-Nykiel, 2017). W czerwcu 2018 roku ogloszono, ze liczba uzytkowni-
kow korzystajacych z serwisu w ciggu miesigca przekroczyla 1 mld, a z funkeji
Instagram Stories korzysta codziennie ponad 500 mIn oséb (Newberry, 2019).
Dane statystyczne pokazuja, jak wielki jest potencjat drzemiacy w tym serwi-
sie, a kolejne rekordy polubien zdjg¢ czy ilosci obserwujacych dowodza, jak
istotnym elementem zycia spofecznego jest ten portal.

Z prostej aplikacji, dzigki ktérej mozna publikowac zdjecia, Instagram
zostal przeobrazony w serwis skupiajacy wokdt siebie miliardy uzytkownikow,
chetnie dzielacych sie prywatnym zyciem, w tym takze swoja wiara, czego
przyktadem sa liczne posty pod hashtagami z nig zwigzanymi.

Ewangelizacja w social mediach w nauczaniu Kosciota

Koscidt jest obecny w social mediach, poczawszy od wiernych $wieckich,
przez duchownych, po jego gtowe — papieza Franciszka, ale oprocz obecnosci
od 30 lat o nich naucza, w duzej mierze dotykajac tej kwestii w oredziach na
Swiatowe Dni Srodkéw Spotecznego Przekazu.

Pierwszym papiezem, ktory zaczal poruszac ten temat, jest Jan Pawet II,
ktéry w oredziu na 24. Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu ,,Misja
w erze komputeréw” w 1990 roku zauwazyt, ze Kosciot powinien korzystac ze
zdobyczy techniki w dziele ewangelizacji (Jan Pawet II, 1990). W 2001 roku
w oredziu na 35. SDSSP ,,Rozgtaszajcie to na dachach: Ewangelia w epoce
globalnej komunikacji” gtlowa Kosciota podkreslita mozliwosci Internetu,
dzigki ktéremu mozna trafi¢ do niezliczonej grupy odbiorcow, co daje jeszcze
wieksze szanse na przekazanie Stowa Bozego $wiatu (Jan Pawet II, 2001).
Kolejne oredzie, w calo$ci poswigcone nowym sposobom komunikowania
sie, zostalo ogloszone w 2002 roku na 36. SDSSP , Internet: nowe forum gto-
szenia Ewangelii”. Wybrzmiewa z niego przekaz, ze ,Internet, podobnie jak
inne narzedzia komunikacji, jest srodkiem, a nie celem samym w sobie” (Jan
Pawet I1, 2002), mogacym by¢ wykorzystanym do dzielenia si¢ Dobra Nowina.
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W tym samym roku zostaty opublikowane przez 6wczesng Papieska Rade ds.
Srodkéw Spotecznego Przekazu dwa dokumenty, bedgce uzupekieniem tre-
$ci oredzia: ,Kosciot a Internet” oraz ,,Etyka w Internecie”, w ktérych zostaty
zawarte rady i przestrogi dotyczace korzystania z Sieci, nie tylko dla Ko$ciofa,
ale generalnie dla ludzkosci (Wajs, 2019). Po ogloszeniu tych dokumentéw Jan
Pawel II zwrdcit sie do uczestnikéw zgromadzenia plenarnego Papieskiej Rady
ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, przypominajac o istocie ewangelizacji
w mediach, czyli tym, ze ,,opracowujac plany, nie mozemy nigdy zapominac,
ze to Chrystus jest Dobra Nowing!” (Jan Pawet II, 2002). Patrzac na caty pon-
tyfikat papieza Polaka, mozna zauwazy¢ jego wielka ciekawo$c i troske o to,
aby Ewangelia byla gloszona na wszelkie mozliwe sposoby, w tym takze przy
wykorzystaniu mediéw spolecznosciowych. Chociaz Jan Pawel II nie uzywat
tego terminu, to w nauczaniu wielokrotnie poruszal te kwestie, dzielac si¢
trafnymi spostrzezeniami, ktdére sa rowniez dzisiaj aktualne, co jest ciekawe
z perspektywy czasu, gdyz robit to réwnolegle z powstawaniem social mediéw,
a Facebook dopiero co powstal, pod koniec jego zZycia.

Kolejny pontyfikat, Benedykta XVI, przyni6st wiele bogactwa w naucza-
niu Kosciota o mediach spolecznosciowych, ale tez wykorzystanie ich przez
samego papieza. Po raz pierwszy ojciec §wiety poruszyt temat social mediow
w 2009 roku w oredziu na 43. SDSSP ,,Nowe technologie, nowe relacje. Trzeba
rozpowszechnia¢ kulture szacunku, dialogu i przyjazni’, w ktérym przypo-
mnial o tym, Ze s3 one darem od Boga i nalezy je wykorzystywa¢, réwniez do
$wiadczenia o relacji z Jezusem (Benedykt XVI, 2009). W nastepnym roku
w oredziu na 44. SDSSP , Kaptan i duszpasterstwo w cyfrowym $wiecie: nowe
media w stuzbie Stowa” papiez zwrdcil sie szczegélnie do ksiezy, zwracajac
uwage, ze ,takze w $wiecie cyfrowym trzeba ukaza¢, ze pelna miltosci Boza
troska o nas w Chrystusie to nie przeszio$¢ ani tez uczona teoria, lecz bardzo
konkretna i aktualna rzeczywistos¢” (Benedykt XVI, 2010). Oredzie na 45.
SDSSP ,,Prawda, przepowiadanie i autentyczno$¢ zycia w erze cyfrowe;j” z 2011
roku przypomina o koniecznosci bycia autentycznym w social mediach, bedac
réwniez zwyklym uzytkownikiem, ktdéry nie zaklada z géry ewangelizacji przez
nie, gdyz bycie chrzeécijaninem to ,réwniez konsekwentne $wiadczenie na
wlasnym profilu cyfrowym oraz w sposobie przekazywania, wyboréw, pre-
ferencji i osadow, ktére powinny by¢ w pelni zgodne z Ewangelia, nawet jesli
wprost o niej nie méowig” (Benedykt XVI, 2011). W 2012 roku w oredziu na
46. SDSSP ,, Milczenie i stowo droga ewangelizacji” Benedykt XV1 skupit sie na
koniecznosci znalezienia rownowagi miedzy milczeniem i gloszeniem w §wie-
cie przepelnionym komunikatami, wzmozonymi m.in. przez social media.
Jest to kwestia szczegdlnie wazna dla ewangelizatoréw, gdyz stowo i milczenie
sa dwoma nieodlacznymi czynnikami dziatan ewangelizacyjnych Kosciota
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w $rodkach spolecznego przekazu (Benedykt XVI, 2012). W ostatnim swoim
oredziu na 47. SDSSP ,,Portale spotecznosciowe: bramy prawdy i wiary; nowe
przestrzenie dla ewangelizacji” papiez w catosci skupit sie na wykorzystaniu
social mediéw w dziele ewangelizacji, podkreslajac na koniec, ze ,,ostatecznie
jednak, jesli nasze dzielenie si¢ Ewangeliag moze wyda¢ dobre owoce, to do-
konuje sie¢ to zawsze dzieki wewnetrznej mocy Stowa Bozego, ktére porusza
serca, zanim jeszcze podejmiemy jakikolwiek wysitek” (Benedykt XVI, 2013).
Pontyfikat Benedykta XVI wnidst wiele praktycznych rad i zalecen dla oséb
chcacych ewangelizowac za pomocg mediéw spolecznosciowych. Sam papiez
12 grudnia 2012 roku zalozyt konto na Twitterze, na ktérym byly publikowane
krotkie refleksje o Stowie Bozym, dajac tym samym przyklad (Wajs, 2019).

W nauczaniu papieza Franciszka réwniez odnajdziemy dokumenty, w kto-
rych skupia si¢ na social mediach oraz ewangelizacji w nich. W pierwszym
swoim oredziu na 48. SDSSP ,,Przekaz w stuzbie autentycznej kultury spotka-
nia” papiez zauwaza, ze konieczne jest otwieranie drzwi koscioléw, réwniez
w $rodowisku cyfrowym, po to, zeby Ewangelia mogla przekracza¢ progi
i wychodzi¢ na spotkanie drugiego czlowieka (Franciszek, 2014). Drugim
oredziem, w ktérym Franciszek poruszal kwesti¢ ewangelizacji za pomoca
medi6éw spolecznosciowych, jest oredzie na 53. SDSSP ,,.«Wszyscy tworzymy
jedno» (Ef 4, 25). Od wirtualnych wspdlnot spotecznosciowych do wspoélnot
ludzkich”, w ktérym podkreslona zostata rola spotkania w $wiecie realnym,
bez ktérego dzialania wylacznie cyfrowe moga okaza¢ si¢ bezcelowe (Fran-
ciszek, 2019). Mimo ze papiez Franciszek znacznie mniej méwil w oredziach
o ewangelizacji w social mediach, jego postawe mozna uznac za bardzo otwarta,
o czym $wiadczg nie tylko te dwa dokumenty, ale sama dzialalnos$¢ papieza
w sieci. Po objeciu Stolicy Apostolskiej kontynuowal prowadzenie konta na
Twitterze, w 2016 roku zalozyl konto na Instagramie, co miesigc na YouTube
publikowane sg papieskie intencje modlitewne w formie wideo. Bardzo czgsto
W jego nauczaniu, szczego6lnie do ludzi mtodych, mozna odnalez¢ poréwna-
nia zaczerpnigte z jezyka mediéw spolecznosciowych, jak chociazby podczas
Swiatowych Dni Mlodziezy w Panamie, gdzie poréwnal Maryje do influencera,
ktéry jako pierwszy niost w §wiat Boga.

Zestawiajac 30-letnie nauczanie Kosciola o social mediach oraz ich roli
w dziele ewangelizacji mozna stwierdzi¢, ze wlasciwie od samego poczatku
powstawania tych nowych form komunikacji dostrzegano wielki potencjat, jaki
w nich jest. Nad wyraz pozytywne nastawienie i otwarto$¢ ze strony papiezy
$wiadczy o ich wielkim zaufaniu, bez ktérego nie mozna by w ogéle méwic
o gloszeniu Dobrej Nowiny w mediach spotecznosciowych. Kosciot obser-
wujac zachodzace zmiany, badajac potrzeby wspdlczesnego czlowieka, staje
przed wyzwaniem zrozumienia i nauki nowych technologii, ktére towarzysza
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ludzkosci kazdego dnia, zacierajg granice miedzy wirtualnoscia a realnoscia,
ale tez staja si¢ miejscem ewangelizacji, co podkreslit Benedykt XVI, méwiac,
ze ,umiejetnos¢ korzystania z nowych jezykéw potrzebna jest nie tyle, aby
nadaza¢ za duchem czasu, ale wlasnie po to, zeby pozwoli¢ nieskoriczonemu
bogactwu Ewangelii znalez¢ takie formy wyrazu, ktére bylyby w stanie dotrze¢
do umystéw i serc wszystkich ludzi” (Benedykt XVI, 2013).

Praktyczne wykorzystanie nauczania

Wykorzystanie nauczania Kosciota o social mediach i ich roli w ewangelizacji
mozna dostrzec w przestrzeni cyfrowej. Powstaje wiele oddolnych inicjatyw
swieckich, ktorzy poczuwaja si¢ w obowigzku do gloszenia Stowa poprzez taka
forme. Oprécz dzialan nieformalnych istnieje szereg usystematyzowanych
inicjatyw wychodzacych z Watykanu, episkopatéw, diecezji, wspdlnot, a takze
duchownych, ktérzy réwniez sg obecni w tej przestrzeni.

Polscy ksieza s3 zaprzyjaznieni z nowymi formami komunikacji i chetnie
je wykorzystujag w ramach duszpasterstwa. Medium spolecznosciowym nie-
zwykle popularnym wsrdd polskiego duchowienstwa jest Twitter, na ktérym
publikuje wielu biskupéw oraz kaptanéw. Warto w tym miejscu wyréznic konto
bp. Marka Solarczyka, ktéry od 2013 roku codziennie publikuje krétkie roz-
wazanie o Stowie z dnia (Solarczyk, n.d.). Serwisem duzo mniej popularnym
wsrdd polskich kaptanow jest Instagram, jednak mimo mniejszej liczby kont
mozna zauwazyc, ze ksieza coraz bardziej zaprzyjazniajg sie z tym kanatem
komunikacji. Moze to wynikac z generalnego wzrostu popularnosci Instagrama
w spoleczenstwie i dostrzezenia mozliwo$ci dotarcia z oredziem Ewangelii do
0s0b obecnych w tej przestrzeni.

Zapewne inspiracja do wzmozonej aktywno$ci duchownych byt sam papiez
Franciszek, ktéry zalozyl konto 19 marca 2016 roku i po 12 godzinach obserwo-
walo go juz milion 0s6b (Mogg, 2016). Na profilu papieza znajdziemy zdjecia
oraz fragmenty wideo opatrzone podpisami nawigzujacymi do wydarzenia
przedstawionego na fotografii lub z fragmentem nauczania papieza Franciszka,
w kilku wersjach jezykowych. Oprdcz publikowania postéw na siatce, na profilu
pojawiajg sie relacje poprzez funkcje Instagram Stories. Pierwsza z nich byta
bardzo wymowna, gdyz bylo to zdjecie papieza, ktéry podczas inicjatywy ,24h
dla Pana” przystapil do spowiedzi. Relacje najczesciej zamieszczane sg z oficjal-
nych wizyt ojca $wietego. Konto nie jest prowadzone osobiscie przez papieza,
co jest zrozumiale ze wzgledu na specyfike jego pracy, jednak mimo to nalezy
podkresli¢, ze ojciec $wiety jest bacznym obserwatorem i sam byt inicjatorem
zalozenia tego konta, o czym moéwil Kevin Systrom, zalozyciel Instagrama,
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ktéry spotkal si¢ z papiezem w Watykanie (Bugbee, 2019). Otwartos¢ glowy
Kosciota na mozliwosci tego serwisu jest rownoczesnie zacheta do tego, aby
wykorzystywa¢ go w misji ewangelizacji, co mozna zauwazy¢ w dzialalnosci
polskich kaptanow.

#Polishksiadz - polscy duchowni na Instagramie

Szukajac informacji o tym, ilu polskich ksiezy korzysta z Instagrama, nalezy
wzig¢ pod uwage aspekty techniczne tego serwisu, czyli opcje prowadzenia
profilu prywatnego lub publicznego. Ta kwestia od razu zarysowuje nam, iz
wyniki wyszukiwania nie bedg pelne, gdyz czesci kont po prostu nie da sie
wyszukac, a analiza dotyczy wylacznie kont publicznych. Druga kwestig jest
mozliwos¢ prowadzenia profilu pod jakakolwiek nazwg, dlatego w badaniu
zostaly uwzglednione konta, ktdre z calg pewnoscig naleza do os6b duchow-
nych katolickich, o czym $wiadczy nawigzanie do tego w nazwie, opisie lub
zdjeciu profilowym. Szczegdétowej analizie zawartosci tresci zostalty poddane
3 najbardziej popularne profile polskich kaptanéw na Instagramie. Oprocz
tego zostal przedstawiony profil jedynego polskiego biskupa aktywnie prowa-
dzacego konto na Instagramie oraz przeglad profili zgromadzen zakonnych
meskich i kilku mniej popularnych kont polskich kaptanow, ktére wyrdzniajg
sie sposobem ich prowadzenia.

Najpopularniejszym polskim duchownym w sieci jest 0. Adam Szustak OP,
znany w social mediach pod nazwa ,,Langusta na Palmie”. Dominikanina nie
moglo zabrakna¢ réwniez na Instagramie, gdzie od 2015 roku zgromadzit 117
tys. obserwujacych i zamiescit 93 posty (Langusta na palmie, n.d.). Nazwa, opis
oraz zdjecie profilowe sg identyczne jak na innych social mediach o. Szustaka,
co wskazuje na to, Ze jego dzialalno$¢ w Internecie jest oparta na pewnej strate-
gii, czego duchowny nie ukrywa i wielokrotnie w réznych vlogach przyznawal,
ze za ,Langustg” stoi zespo6l ludzi. Opisy postow wskazuja, iz autorem jest sam
Szustak, a jego relacje na Instagram Stories oraz relacje live nie pozostawiaja
watpliwosci, ze sam zajmuje sie prowadzeniem profilu. Publikowane fotografie
zazwyczaj s3 jego autorstwa, a jedli nie, to wskazuje, kto nim jest. Tematyka
zazwyczaj nawiazuje do swojej dziatalnosci kaznodziejskiej, podrézy, prowa-
dzonych cykli na YouTube. Oprdcz postow czasami pojawiaja si¢ relacje na
story oraz live, podczas ktérych ojciec modli sie¢ wspdlnie z obserwujacymi.
Profil nie jest prowadzony bardzo regularnie, ale za kazdym razem, kiedy co$
zostanie opublikowane, nowa tres¢ wzbudza zaangazowanie. Duchowny na
Instagramie ewangelizuje w dwojaki sposob: poprzez §wiadectwo oraz przez
gloszenie wprost. Ten pierwszy typ jest widoczny przede wszystkim w pu-
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blikowanych postach, w ktorych dzieli si¢ swoim zyciem, ktére nieodlacznie
jest zwigzane z wiarg, a drugi w relacjach live, podczas ktérych modli sie oraz
czasami porusza konkretne tematy.

Drugim co do popularnosci duchownym na Instagramie jest o. Grzegorz
Kramer SJ, ktéry od 2014 roku opublikowal 2998 postow, a obserwuje go
21,2 tys. 0sob (Kramer, n.d.). Zdjgcie profilowe, nazwa oraz opis jasno wska-
zuja, ze profil nalezy do osoby duchownej. Jezuita publikuje praktycznie
codziennie, a posty nawigzuja do jego zycia jako proboszcza, blogera, autora
ksigzek, ale tez bezposrednio do wiary i wydarzen polityczno-spotecznych.
Zwykle sam jest autorem fotografii, ale spora ilo$¢ z nich jest niewiadomego
pochodzenia. Podobnie jak o. Szustak, o. Kramer przeplata §wiadectwo zycia
z tresciami wprost gloszagcymi Dobra Nowine. Rozpoznawalnym hashtagiem,
ktérego czesto uzywa, jest #Bdgjestdobry, a ten tekst jest tez jego tatuazem.
Czesto pojawiajg si¢ relacje na Instagram Stories bedace odnosnikiem do opu-
blikowanego zdjecia lub wpisu na blogu. Styl jego komunikacji czesto wzbudza
kontrowersje, co zwykle wywoluje dyskusje w komentarzach, jednak mimo to
o. Grzegorz uzywa Instagrama do tego, aby ewangelizowa¢ przez niego.

Trzecim pod wzgledem popularnosci kaptanem na Instagramie jest ks.
Pawetl Michalczewski, znany w sieci jako ,,Ksigdz na rowerze”. Zatozyt konto
w 2015 roku i zgromadzil wokoét siebie 18 tys. obserwujacych (Michalczewski,
n.d.). Zdjecie profilowe to logo bloga, ktoéry prowadzi, nazwa i opis wskazuja
dokladnie, kim jest duchowny - od imienia i nazwiska, przez funkcje petnio-
ne w parafii, po pasje. 1266 zdje¢ to uchwytywanie réznych momentéw jego
zycia, takich jak wikariusz, katecheta w szkole, kapelan ZHR, zapalony kolarz.
Wigkszos¢ zdjec jest jego autorstwa i s3 wykonane w bardzo dobrej jakosci,
a jesli on sam nie jest autorem, gdyz to fotografie z réznych uroczystosci, to
podpisuje autora. Mozna odnalez¢ wiele fotografii, ktére przedstawiaja jego
pasje do rowerdw, ale tez sporo zdje¢ krajobrazéw, przyrody czy tez z kosciota.
W opisach czesto bezposrednio zwraca si¢ do odbiorcéw, obiecujac modlitwe
czy tez zyczac dobrego dnia. Na profilu ks. Pawla przewazaja tresci ewangeli-
zacyjne przez $wiadectwo zycia.

Cecha wspdlng wszystkich trzech duchownych jest ich dziatalno$¢ w Sieci,
ktora zaczela sie przed zatozeniem konta na Instagramie. Podobny jest rowniez
styl dziatan ewangelizacyjnych, ktére w duzej mierze opieraja si¢ na dzieleniu
sie swoim zyciem z obserwujacymi. Tworzy to interesujacy obraz pokazujacy,
ze kaptan nie musi wprost glosi¢ Dobrej Nowiny, ale réwniez moze to robi¢
poprzez swoja obecnos¢ w takich miejscach jak Instagram. Sprawia to, iz
zmniejsza si¢ dystans i osoba szukajaca odpowiedzi na pytania dotyczace wia-
ry moze poczuc si¢ pewniej, gdy zobaczy, ze ksiadz jest tak jak ona zwyktym
uzytkownikiem tego serwisu, ktéry wie, co to selfie.
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Jedynym polskim biskupem aktywnie dzialajacym na Instagramie jest bp
Marek Solarczyk. Zalozyt konto w pazdzierniku 2016 roku, do tej pory opubli-
kowat 165 postow i obserwuje go 2519 0s6b (Solarczyk, n.d.). Zdjecie profilowe
jasno wskazuje, przez kogo jest prowadzone konto, a opis zawiera jedynie imie
i nazwisko. Udostepniane zdjgcia w duzej mierze sg jego autorstwa, a tematyka
nawiazujg bezposrednio do wiary, postugi biskupiej, wydarzen z zycia. Opisy
stosowane przez biskupa sg krétkie, méwia o danej fotografii lub sa rozwaza-
niem Ewangelii, patrona dnia. Raczej nie stosuje hashtagéw, wyjatek stanowia
posty dotyczace pieszej pielgrzymki, w ktdrej bierze udzial. Mimo ze zdjgcia nie
pojawiaja si¢ czesto, a 0gdt profilu nie wskazuje na stosowanie przygotowanej
wczesniej strategii, to profil zyskuje na tym, ze odbiorca moze mie¢ pewnos¢,
iz jest on prowadzony przez samego biskupa, co daje poczucie bezposredniego
kontaktu z hierarcha, ktory jest obecny w tym medium spotecznosciowym.

Oprdcz najbardziej popularnych duchownych i biskupa Solarczyka na
Instagramie prowadza swoje konta ksi¢Za nieznani na tak wielka skale, jednak
swoim stylem publikowania w tym serwisie wyrdzniajacy sie. Jednym z nich
jest ks. Mateusz Dudkiewicz, ktory publikuje kroétkie filmiki, zazwyczaj na-
grywane w samochodzie, nawigzujace do Stowa Bozego z danego dnia lub
innych wydarzen religijnych. Robi to w charakterystyczny sposdb, witajac si¢
z obserwujacymi za kazdym razem w troche przerysowany sposob, charak-
teryzujac swoj przekaz na styl amerykanskiej telewizji (Dudkiewicz, n.d.).
Kolejny wyrdzniajacy si¢ profil jest prowadzony przez o. Przemka Wysoglada
SJ, ktory publikuje na nim swoje prace plastyczne nawigzujace bezposrednio
do wiary (Wysoglad, n.d.). Ksiegdzem wprost ewangelizujacym na Instagra-
mie jest ks. Lukasz Romanczku prowadzacy profil @droga_ze_stowem, ktdry
publikuje na nim zdjecia recznie pisanych na karteczkach fragmentéw Biblii
(Romanczuk, n.d.). Jest wiele innych profili polskich kaptanéw na Instagramie,
jednak w duzej mierze maja one podobny styl prowadzenia, czyli dzielenie
sie swoim zyciem. Zwykle profile te niczym nie rdznia si¢ od kont zwyktych
uzytkownikow, oprécz tego, ze publikowane sa zdjecia w koloratkach, z uro-
czystosci religijnych.

W polskiej przestrzeni Instagrama mozna zaobserwowac réwniez obecno$¢
profili meskich zgromadzen zakonnych, ktére coraz prezniej dziataja w tym
serwisie. Sposrdd 16 zakondw prowadzacych konta 5 z nich jest nieaktywna
od co najmniej pdt roku. Pozostate prowadzone s3 regularnie, z rézng cze-
stotliwo$cig publikowania. Niektore zgromadzenia, takie jak dominikanie,
posiadaja wiele kont zwigzanych z konkretnymi placowkami. Powtarzajacym
sie brakujagcym elementem w profilach jest brak sprecyzowania opisu, tj. po-
dania dokladnego opisu, jakie to zgromadzenie, prowincja, linku do strony
internetowej. Profil wcze$niej wspomnianych dominikandw posiada te dane,
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jednak sam opis jest w jezyku angielskim, a caly profil prowadzony jest w je-
zyku polskim. Analizujgc profile zgromadzen, trudno doszukiwac si¢ w nich
profesjonalnej strategii prowadzenia, jednak ten brak nie wyklucza dziatan
ewangelizacyjnych. W odréznieniu od profili konkretnych ksiezy, na kontach
zgromadzen znajduje si¢ duzo wiecej tresci wprost ewangelizujacych. Za-
zwyczaj s3 to grafiki albo fotografie nawigzujace do kalendarza liturgicznego.
Oprocz tego pojawiaja si¢ zdjecia z zycia wspolnoty oraz Kosciota. Rosngca
liczba zgromadzen meskich na Instagramie i ewangelizacji poprzez ten kanat
wskazuje na wychodzenie z progéw $wiatyn do miejsc, w ktorych ludzie po-
trzebuja obecnosci duchownych.

Podsumowanie

Nauczanie Magisterium Ko$ciola, mimo ze wprost nie méwi o Instagramie,
od wielu lat wskazuje na istotng role mediow spolecznosciowych w dziele
ewangelizacji, a ten serwis, zyskujacy na popularnosci, z ktérego korzysta
sam papiez Franciszek, okazuje si¢ by¢ dobrg przestrzenia do gloszenia Stowa
Bozego, gdyz w nim tez s3 obecni ludzie potrzebujacy ustyszec o Jezusie.

W polskiej przestrzeni serwisu Instagram jest wiele tresci zwigzanych
z wiarg. Pod hashtagami #ewangelizacja, #Bog, #Jezus, #Bogjestdobry mozna
znalez¢ wiele postow, w ktérych ludzie dzielg sie swoja wiarg. Wsrod uzytkow-
nikéw zamieszczajacych tredci o charakterze ewangelizacyjnym s tez ksieza,
ktorych konta zostaly poddane analizie zwartosci tresci.

Przedstawiona analiza najpopularniejszych duchownych na Instagramie,
jednego biskupa, przeglad kilku kont mniej popularnych kaptanéw oraz me-
skich zgromadzen zakonnych jasno pokazuja, ze polscy ksieza ewangelizuja na
Instagramie. Obecnos$¢ duchownych w tym serwisie nie jest nowoscia, bowiem
wielu z nich prowadzi konta od kilku lat, a czes¢ z nich mogta korzystac z niego
jeszcze przed rozpoczeciem formacji w seminarium. Podobnie jak prowadzo-
ne przez ksiezy profile na Facebooku czy Twitterze, tak te na Instagramie sa
zwykle czescig ich zycia, w ktorej dzielg sie tym, co si¢ u nich dzieje. Majg one
charakter prywatny, chociaz dostep publiczny, i gdyby nie publikowane zdjecia
w stroju duchownym czy opisy nawigzujace do tego, kim sg, to trudno byloby
odréznic ich od 0sob $wieckich. Taki styl bycia na Instagramie jest tez forma
ewangelizacji poprzez §wiadectwo, a publikujac posty podobnie do zwyktych
uzytkownikéw, duchowni przydajg im autentycznosci.

Wyniki analizy, oprocz potwierdzenia tezy, iz polscy duchowni ewange-
lizuja na Instagramie, budza pytanie o to, czy taka dzialalno$¢ powinna by¢
unormowana odgornie przez instytucje Kosciota katolickiego, gdyz ksi¢za pu-
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blikujacy na tym serwisie wypowiadajg sie publicznie w przestrzeni medialnej,
czasami odchodzac od tematéw wytacznie ewangelizacyjnych. Rozwigzaniem
wydaje si¢ by¢ edukacja medialna biskupdéw, kaptanéw, klerykéw w temacie
mediéw spoteczno$ciowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem Instagrama,
jego specyfiki, nauczania Kosciola w tym temacie oraz fundamentéw nauki
o komunikacji spotecznej i mediach.
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